Skapa er grafiska profil

och ska fungera som ett ramverk for er visuella kommunikation. For att

kunna satta en grafisk profil som kanns som en del av hela foreningens
identitet behover ni satta ord pa en del vasentliga delar som beskriver foreningens
varderingar, vision och malgrupp.

D en grafiska profilen signalerar er forenings verksamhet och vad den star for

En grafisk profil bestar av byggstenar: logotyp, farger, bilder och typsnitt. Dessa
byggstenar utgor grunden for er grafiska manual som ska beratta hur de anvands.
Tillsammans bildar de en grafisk identitet. Anvand garna denna checklista for att
komma i gadng med er grafiska profil.
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Om er forening - Vardeord

Vad gor er forening? Vilken ar er vision? Vilka ar era vardeord? Antalet vardeord bor
vara 3-5 stycken och ska beskriva vad er forening star for och ar grunden for er
visuella kommunikation.

Verksamhet
Forsok att kortfattat, enkelt och tydligt satta ord pa vad ni gor. Ta inte med néagra
ekonomiska mal i beskrivningen av er verksambhet.

Malgrupp

Skriv ner vem eller vilka din forening riktar sig till. Kanske har ni fler &n en malgrupp?
Skriv pa postit-lappar for att sedan prioritera och stryka for att komma fram till din primara
malgrupp samt eventuellt en eller flera sekundara malgrupper.

Vision

Detta ar er forenings malbild som ni standigt vill strava mot och ska fungera som en
ledstjarna. Visionen behover inte vara realistisk eller matbar. Visionen ska driva foreningen
framat och standigt vilja utvecklas.

Vardeord

Vardeorden beskriver er forenings mest grundlaggande varderingar och ska vagleda dig i
ditt och dina kollegors dagliga arbete. Foreningens varderingar ar starka och tidlosa. En
workshop med postit-lappar ar en bra borjan.



Logotyp

Logotypen symboliserar vad din forening star for och kommer att finnas med i
princip all form av visuell kommunikation. Den ska ga att tyda i stort och litet
format och den behover fungera i bade farg och svartvitt. Logotypen kan vara helt
grafisk dvs. symbol eller ikon, ett monogram som oftast ar en forkortning, en
bokstavskombination eller en komposition av ett namn, ett sa kallat ordmarke.




Vilka farger passar er forening utifran era vardeord? Det behovs atminstone en
primar huvudfarg. Den kan anvandas i logotypen och som huvudfargi ert 6vriga
marknadsforingsmaterial. Man kan ocksa ha olika nyanser av den for att fa lite
variation i ert visuella uttryck. Vill ni ha en lite mer omfangsrik fargpalett att jobba
med? Da kan ni skapa ett antal sekundara farger som ett komplement till den
primara.




Vilket/vilka typsnitt passar din forening? Typsnittet ar en identitetsbarare som inte
bara ska formedla en kansla utan aven vara lasbart. Typsnittet ska ga att 1asa i sma
storlekar och aven se bra ut i storre format. Det ska fungera i tryck och pa skarm. Om
ni har flera typsnitt, bestam var och hur ni anvander dem.




Vilket bildsprak sarskiljer er forening? Ert bildmanér kan till exempel besta av
endast illustrationer eller fotografier. Ska era bilder lyfta fram en viss farg? Ska
bilderna visa manniskor?
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Foreningspool Malmo ar en verksamhet i samverkan med Malmo Ideella, Malmo
Idrottsforeningars Samorganisation - MISO och fritidsforvaltningen med stod av
Fritidsnamnden och ar framst till for den lilla foreningen utan anstalld personal.
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