Skapa er grafiska profil

n grafisk profil ar en valdigt viktig del av ett varumarkesarbete for att halla
ihop varumarket sa det ser ut likadant var era malgrupper an moter er. Den

grafiska profilen signalerar er forenings verksamhet och vad den star for och
ska fungera som ett ramverk for er visuella kommunikation. Anvand garna denna
checklista med tips for att komma igdng med er grafiska profil.

Foreningspool Malmo



b

Kom igang med er grafiska profil!

For att kunna satta en grafisk profil som kanns som en del av hela foreningens
identitet behover ni satta ord pa en del vasentliga delar som beskriver foreningens
varderingar, vision och malgrupp.

En grafisk profil ar alla de delar av ett varumarke som ar synliga, som logotyp, farger,
bildsprak och typsnitt. Dessa delar utgor grunden for er grafiska manual som ska
beratta hur de anvands. Tillsammans bildar de en grafisk identitet.

Er grafiska profil bor innehalla:

e Er forenings vardeord
e Logotyp

o Farger

e Typsnitt

e Bildmaner



Om er forening - Vardeord

Vad gor er forening? Vilken ar er vision? Vilka ar era vardeord? Antalet vardeord bor
vara 3-5 stycken och ska beskriva vad er forening star for och ar grunden for er
visuella kommunikation.

Verksamhet
Forsok att kortfattat, enkelt och tydligt satta ord pa vad ni gor. Ta inte med néagra
ekonomiska mal i beskrivningen av er verksambhet.

Malgrupp

Skriv ner vem eller vilka din forening riktar sig till. Kanske har ni fler an en malgrupp?
Skriv pa postit-lappar for att sedan prioritera och stryka for att komma fram till din primara
malgrupp samt eventuellt en eller flera sekundara malgrupper.

Vision

Detta ar er forenings malbild som ni standigt vill strava mot och ska fungera som en
ledstjarna. Visionen behover inte vara realistisk eller matbar. Visionen ska driva foreningen
framat och standigt vilja utvecklas.

Vardeord

Vardeorden beskriver er forenings mest grundlaggande varderingar och ska vagleda dig i
ditt och dina kollegors dagliga arbete. Foreningens varderingar ar starka och tidlosa. En
workshop med postit-lappar ar en bra borjan.



Logotypen symboliserar vad din forening star for och kommer att finnas med i
princip all form av visuell kommunikation. Den ska ga att tyda i stort och litet
format och den behover fungera i bade farg och svartvitt. Logotypen kan vara helt
grafisk dvs. symbol eller ikon, ett monogram som oftast ar en forkortning, en
bokstavskombination eller en komposition av ett namn, ett sa kallat ordmarke.

5 tips pa hur man skapar en bra logotyp

L.

Enkel

En bra logotyp ska vara enkel i sin form och snabb att ta till sig. De basta logotyperna ar
enkla men samtidigt unika i sitt uttryck.

Latt att minnas

Ar logotypen latt att kdnna igen och minnas? Behéver mottagaren bara ett par sekunder
pa sig for att forsta den?

Tidlos

En riktigt bra logotyp ar tidlos. Sa fo]j inte tillfalliga trender nar det kommer till fargval,
typsnitt och grafik. Malet med er logo ska vara att den ska vara lika bra och gallande om
10- 20 ar.

Flexibel

Det ar viktigt att er logotyp ar latt att anvanda. Den ska passa bade i valdigt sma format
som pa visitkort eller kanske en penna, upp till riktigt stora format. Och glom inte heller
hur den ter sig pa en digital skarm.

Passande/andas ratt varden

Andas logotypen ratt varden och passar foreningen/varumarket? En logotyp visas oftast
inte ensam, det ar i ett sammanhang som logon kommer till sin fulla ratt. Men den ska
aven ensam formedla nagot av ert huvudsyfte som forening/varumarke.




Vilka farger passar er forening utifran era vardeord? Det behovs atminstone en
primar huvudfarg. Den kan anvandas i logotypen och som huvudfargi ert 6vriga
marknadsforingsmaterial. Man kan ocksa ha olika nyanser av den for att fa lite
variation i ert visuella uttryck. Vill ni ha en lite mer omfangsrik fargpalett att jobba
med? Da kan ni skapa ett antal sekundara farger som ett komplement till den
primara.

Fargerna ni valjer ska ha bra kontrastvarden for god lasbarhet och synlighet.
Speciellt nar det galler fargkombinationer av text och grafik som ligger pa fargade
bakgrundsplattor.

Testa kontrasten

Det finns webbplatser dar du gratis och enkelt kan testa kontrasten mellan farger. Det du
behover fa fram ar hexkoden for de farger du vill mata. Hexkoden anges med ett # och bestar
sedan av sex siffror eller bokstaver. I de flesta de program dar du kan tankas arbeta med
farger kommer du att hitta denna kod.

Kontrast kan presenteras som ett varde i siffror men det viktigaste du vill veta ar vilken A-
niva som fargerna tillsammans nar. Rekommendationen ar att nd niva AA. Oftast visas
ocksa resultatet som gront for godkant eller rétt for icke godkant.

Testa har:
https://color.adobe.com/sv/create/color-contrast-analyzer



https://color.adobe.com/sv/create/color-contrast-analyzer

Vilket/vilka typsnitt passar din forening? Typsnittet ar en identitetsbarare som inte
bara ska formedla en kansla utan aven vara lasbart. Typsnittet ska ga att 1asa i sma
storlekar och aven se bra ut i storre format. Det ska fungera i tryck och i digitala
kanaler. Om ni har flera typsnitt, bestam var och hur ni anvander dem.

Att valja typsnitt

Utga fran den stil och kansla du vill formedla i din kommunikation, nar du valjer ditt forsta
typsnitt, huvudtypsnittet. Det ska signalera det du vill saga och vara tydligt sa att det nar
fram till din malgrupp. Nar det forsta typsnittet ar valt kan du komplettera med ett typsnitt
som passar bra ihop med det forsta typsnittet, forstarker din kommunikation gentemot
huvudmalgruppen och kanske sticker ut lite. Och allra viktigast, se till att nagot av dina tva
typsnitt fungerar val pa digitala skarmar och gar bra att lasa i sma storlekar.

Nar du valjer typsnitt, kom ihag att lasbarheten ar det allra viktigaste, gar det inte att se vad
du skriver, sa forsvinner ditt budskap helt.




Bildmaner

Bildmaneér ar en viktig del i kommunikationen. Bilder anvands for att fortydliga och
forstarka det som du vill beratta. Vilket bildsprak sarskiljer er forening?

Ert bildmanér kan till exempel besta av endast illustrationer eller fotografier. Ska era
bilder lyfta fram en viss farg? Ska bilderna visa manniskor?

Visuellt innehall skapat med Al

Att anvanda Al for att skapa bilder, filmer och illustrationer innebar stora kreativa
mojligheter. For att anvanda Al-genererat innehdall behover ni skapa ramar for vad som ar
okej for er forening.

Exempel: Det okej att anvanda Al genererade foto pa miljoer men inte pd manniskor.




Foreningspool Malmé

Foreningspool Malmo erbjuder kostnadsfri rddgivning och utbildning till Malmds allménnyttiga
ideella foreningar. Verksamheten drivs i samarbete mellan Malmo Ideella, Malmo
Idrottsforeningars Samorganisation - MISO och fritidsforvaltningen, med stod fran
Fritidsnamnden.

www.foreningspoolmalmo.se
info@foreningspoolmalmo.se

DOKUMENTBANK

| Foéreningspool Malmés dokumentbank finns stéddokument som ska vara till hjalp i er férenings
vardag. Ni &r vdlkomna att anvdanda dokumenten fritt, men tank pa att de uppdateras kontinuerligt.
Den senaste versionen finns alltid tillganglig har:

https://foreningspoolmalmo.se/dokumentbank/

Detta dokument ar reviderat 2025


https://foreningspoolmalmo.se/
mailto:info@foreningspoolmalmo.se
mailto:info@foreningspoolmalmo.se
https://foreningspoolmalmo.se/dokumentbank/

